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基于非遗的公共性特征看云南瓦猫的传承与创新

李雪飞 云南师范大学

摘要：非物质文化遗产与物质文化遗产不同，它不是固定的文化遗留物，也不是静态的物质标本，它是一种动态的、

过程性的存在。瓦猫作为云南的非物质文化遗产，具有自身传统的文化结构，但是随着外部环境的变化，它也发生了

改变。文章将从云南瓦猫的公共性特征的角度出发来论述其传承与创新的现状，探讨其变化的原因，肯定其演变的价值。
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引 言

在交通与网络空前发达的今天，将某一非物质文化

遗产固定于原始的文化土壤，筑起围栏、打上标签，让

它们一直保持原生态并成为某一社区独有的文化标志物

的想法不现实。过去民族、地方独有的非物质文化遗产

随着经济社会的发展和文化的交流，或被动或主动，常

溢出其固定的地域范围与民族边界，一跃成为跨地区、

跨民族乃至跨国公共文化遗产，从而在更广泛的空间上

得到延展，在更久远的时间上得到延伸，在更大意义上

实现共享 [1]。这就是非物质文化遗产的公共性特征。它

不仅会在不同地区、不同族群间共享，也必定会受到不

同文化的影响，在变化和融合中传承与创新。

2005 年，呈贡瓦猫被列入市级第一批非物质文化遗

产名录。2022 年，昆明瓦猫与永胜瓦猫被列入云南省第

五批非物质文化遗产代表性项目名录。作为非物质文化

遗产，云南瓦猫具有公共性特征，它不仅在云南的各个

地区焕发出了新面貌，还融合了不同地区的文化特色，

走下屋脊，走进城市，不断创新。文章从分析云南瓦猫

的公共性特征入手，探讨了其在变化中传承与在融合中

创新的发展状况，肯定了其演变的价值。

一、云南瓦猫概述
（一）云南瓦猫的来历

瓦猫是一种猫形的镇脊兽，被安置在屋脊、飞檐、

照壁或门头，人们相信它可以吞食来自四野八方的一切

鬼怪，抵挡冲犯宅院的祸害，起到镇宅辟邪的作用。

学者黄辉认为，瓦猫的来源有以下几种可能。一是

源于上古华夏的四象图腾崇拜，即青龙、白虎、朱雀、

玄武。在古代，羌族崇拜虎，人们多次向西南地区迁徙，

最终形成了现今的彝族、纳西族、哈尼族、白族和藏族

等少数民族。现如今，云南的白族就崇尚白虎。二是源

于虎图腾崇拜。在云南省楚雄州双柏县的彝族祭祀舞蹈

“老虎苼”中，需有人扮演“猫祖公”和 “猫祖母”，

但由于避讳，所有的虎字均不读虎而读猫。这种寓虎于猫、

敬猫拜猫、视猫为祖灵的古俗，就是虎图腾崇拜的遗风 [2]。

三是源于“神荼郁垒捉鬼饲虎”的上古神话。《山海经》

中记载，神荼与郁垒为一对兄弟，两人都擅长捉鬼，如

有恶鬼出来骚扰百姓，两人便将其擒伏、捆绑，喂给老虎。

后来人们为了驱凶，在门上画神荼、郁垒及老虎的像，

起驱鬼避邪之作用 [3]。

民族文化的不断融合，宗教观念、等级观念、伦理

观念的不断进步，社会形态的不断变迁，都为瓦猫的最

终形成和不断创新提供了灵感 [4]。

可见，云南瓦猫从一开始就不是在某一地区生出并

封闭式成长的，它的出现、发展和变化是多民族文化交

融的结果，这也是它具备公共性特征的缘由。

（二）云南瓦猫的文化构成

从狭义的角度看，云南瓦猫是一种陶制的猫型雕塑。

从广义的角度看，云南瓦猫是一种文化载体，它自身有

着完整的文化构成。这种文化构成可以分为三个部分：

供应要素、产品要素和需求要素（见图 1）。

这些文化构成要素显示了瓦猫从生产制作到使用的

过程中涉及的人、实践活动和观念等。这些要素不是一

成不变的，随着现代社会经济和文化的发展，需求要素

中的多个元素已经发生了改变，供应要素也需要做出相

应的调整，以适应生存环境。最终，产品要素中的造型

与内涵也会发生变化。
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二、云南瓦猫在变化中传承
（一）场所的变化

瓦猫最初是一种建筑构件，由猫形主体和瓦形底座

组成，可以安放在传统民居的屋脊或照壁的正脊上，正

脊上铺盖筒板瓦，瓦猫刚好可以卡在正脊的中央。在云

南大理，人们将安放瓦猫这一行为称为“卡瓦猫”或“合

龙口”，“卡瓦猫”是当地居民建房过程中一个很重要

的仪式。

但是，随着城市的扩展，越来越多的乡村土地被征用，

传统建筑在减少，农村新建建筑的屋顶多为平顶，以便

安装太阳能热水器或作为露台使用。安放瓦猫的建筑条

件已经改变了，走下屋脊成了瓦猫拓展生存空间的一个

必然选择。

（二）使用者和制作者的变化

在云南大理各旅游小镇有不少瓦猫制作体验工作室，

这些工作室每天都要接待很多游客和手工爱好者。人们

可以在这类场所体验瓦猫的制作过程。在技师的指导和

帮助下，人们能做出独一无二的、属于自己的瓦猫，体

验者还可以在制作过程中根据自己的想法去创新。这样

的制作活动不仅能够让体验者学习到传统手工艺，还能

帮助他们缓解压力，使他们享受创作的愉悦，同时能让

体验者获得成就感，甚至可以激发某些体验者的高度热

情，继而把设计制作瓦猫作为持续的兴趣爱好或创业经

营项目。

这样，瓦猫的购买者便参与到了制作环节中，成了

制作者，使瓦猫从别人制作的工艺品变成了自己制作的

艺术品。此外，瓦猫的消费群体从本地居民变成了游客

和各地的手工爱好者，其中包括许多儿童和高校美术设

计专业的学生，使用者和制作者的变化为这项非物质文

化遗产在年轻群体中的传播起到了积极作用。

（三）云南瓦猫的造型和内涵的变化

云南各地传统的瓦猫的造型存在差异，但也有共同

之处：大嘴尖牙、凸眼尖耳、样貌狰狞。瓦猫的高度一

般为 30 厘米左右，这样尺寸的瓦猫适合在屋顶安放。瓦

猫的颜色与砖瓦的颜色接近，因土质不同，最终会有颜

色上的差异，具体包括褐色、茶色、深灰色等。

现代流行的瓦猫，造型以可爱感为主，在尺寸上更

小巧，高度为 6厘米左右的瓦猫最畅销，因为小尺寸的

瓦猫方便携带，其售价也更容易被消费者接受。现代瓦

猫四肢短小，头身比更大，这种造型增加了稚气感。现

代瓦猫要么没有门牙，要么有整整齐齐一排门牙，还保

留了上颚的两颗尖牙或上下四颗尖牙，且尖牙变短，尖

端变圆，牙尖向内或向外微卷，不再展现凶猛的攻击性，

与传统造型不同的是添加了伸出的舌头，有种讨好人的

憨态。瓦猫的尖耳变宽，呈温和的椭圆形。瓦猫的眼睛

依然大而圆，但眼神不再凶恶，有的呆萌，有的笑眯眯。

现代瓦猫多上釉，外表更光滑，有光泽，色调优雅愉悦，

色彩更加多样，有青色、靛色、青蓝色、豆绿色、土黄色、

粉红色、奶白色等。

物质的外形变化是其内在变化的外显。瓦猫的造型

发生变化的主要原因是消费群体年轻化，这也反映了当

代年轻人的心理喜好和审美趣味。2022 年 1 月 18 日，中

国畜牧业协会宠物产业分会《2021 年中国宠物行业白皮

书》（消费报告）正式发布，调研数据显示：宠物猫的

数量超过了犬，已经成为中国城镇家庭“第一宠物”[5]。

猫成了现代年轻人的生活陪伴，在感情上给人带来了轻

松、愉快、有趣的体验，可以缓解人们生活和工作的压力。

图 1 云南瓦猫的文化构成



-38-

年轻人这样的喜好促使许多具有可爱、慵懒、搞怪等特

点的猫形产品被设计制作出来，现代瓦猫便是其中之一。

另外，潮流玩具备受当代年轻人的喜爱已经成为一个不

可忽视的现象。这些玩具成了一种文化符号，代表着年

轻人的审美趣味和文化认同。随着潮流玩具市场的不断

扩大和创新，陶瓷作为一种传统的艺术材料也被不断地

创新和应用 [6]。据统计，2021 年，国货品牌关注度是国

外品牌的三倍。将传统文化和现代审美结合起来的一种

消费潮流被称为“新国潮”，其产品满足了新生代的需

求，更传达了新生代的价值观。随着优质国货的崛起，“新

国潮”经济消费开始蓬勃发展。现代瓦猫具备传统文化

的内涵，也有符合现代审美的外观，成为一种具备“新

国潮”风格的潮流玩具和陈设品。

三、云南瓦猫在融合中创新
传统工艺在融入现代生活时呈现出与现代设计融合

发展的趋势，在这一过程中会产生多层次的符合当代审

美的产品 [7]。云南瓦猫亦是如此，其融合创新主要体现

在以下四个方面。

第一个方面是作为高级艺术品的瓦猫。这类瓦猫在

样貌上保持原始的形态，在造型上进行了组合创新。比

如，多头多身组合、子母瓦猫组合、多个瓦猫多方向组合、

多个大小瓦猫叠加组合等。这些组合方式让瓦猫的造型

更加独特。这类瓦猫的制作难度大，制作周期长，价格

较高，主要用于展览和收藏。

第二个方面是小批量手工制作的中档艺术品瓦猫。

这个层次的瓦猫分为土陶和上釉两种。土陶瓦猫色彩古

朴、质地较粗，上釉瓦猫色调雅致、表面光滑。

色彩的变化为瓦猫创作者带来了新的设计灵感。例

如，大理的瓦猫世家“泥人苏”创作的洱海蓝系列瓦猫，

创作者以白色为底，再用蓝色以晕染或勾线的形式对瓦

猫的五官、四肢进行描绘强调。这种与青花瓷颜色相似

的蓝与白，是大理扎染的颜色，也是大理洱海蓝天碧水

映白云的颜色，是云南大理的标志性颜色。

中档艺术品瓦猫的高度为 6～20 厘米，价格不高，方

便携带，是具有传统文化艺术特点的旅游纪念品。

第三个方面是用机器制作的、批量生产的树脂工艺

品瓦猫。这类瓦猫色彩鲜艳，造型统一，高度为6～15厘米，

价格较低，可以作为玩偶和一般小摆设，属于大众化的

旅游纪念品。

第四个方面是瓦猫的衍生品或文创产品。主要是针

对瓦猫的造型元素进行设计转化和创新，其中，瓦猫装

饰图形设计和瓦猫品牌形象设计最常见。瓦猫品牌形象

设计中，有的只使用瓦猫本身，如昆明地铁的品牌形象

就是两只瓦猫。有的则与人物形象结合，如在 2023 年云

南师范大学美术学院“双创”艺术节的文创设计中，“四

方茶”民族茶饮品牌形象是四个少数民族女孩，头戴瓦

猫装饰帽；“FANCY 的穿搭日记”的品牌形象是六只站

立的瓦猫，穿着云南少数民族的服饰；“瓦猫泡泡乐”

的品牌形象结合了当下最流行的造型元素，设计了一个

带瓦猫头饰的男孩。这些设计是传统元素与现代审美结

合的结果。另外，瓦猫的装饰图形设计和品牌形象还可

以再衍生制作成各种文创产品，如手机壳、手机支架、笔、

笔记本、隔热垫、钥匙扣、胸针等。由此，瓦猫文化与

人们的生活的联系更加紧密。

结 语

瓦猫的文化构成元素受环境变化的影响而不断创新

和发展，瓦猫在与现代设计融合发展的过程中慢慢进入

大众的视野。它的公共性体现了它的可塑性和生命力。

它的发展变化不仅带动了云南本地的文化创意市场，也

吸引了更多的人去研究云南瓦猫，去体验云南瓦猫的制

作过程，这也反向助力了传统瓦猫的生存和发展。笔者

乐见云南瓦猫在形式上的多姿多彩，乐见其融入现代生

活，但是传统的瓦猫文化依旧是现代瓦猫的根，是不能

忘记的，是不能缺失的。如何在人们的观念、生活习惯、

生活环境都变化了的情况下使原生态的瓦猫继续保留下

去，依旧是需要我们在实践中继续摸索、在理论上继续

研究的课题。
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